АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

                ОП.14 МАРКЕТИНГ

Учебная дисциплина входит в вариативную часть профессионального цикла программы подготовки специалистов среднего звена.  

В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 

-  использовать основные категории маркетинга в практической деятельности; 

-  проводить маркетинговые исследования, анализировать их результаты и принимать маркетинговые решения; 

- проводить опрос потребителей; 

- определять жизненный цикл товара и задачи маркетинга; 

- изучать и анализировать факторы маркетинговой среды, принимать маркетинговые решения; 

- организовывать рекламные компании; 

- оценивать поведение покупателей.

В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:

-  концепции рыночной экономики и историю развития маркетинга;  

- принципы и функции маркетинга; 

- сущность стратегического планирования в маркетинге; 

- этапы жизненного цикла продукции с особенностями маркетинга (по отраслям); 

- методы маркетинговых исследований;  

-  факторы маркетинговой среды; 

-  критерии и принципы сегментирования, пути позиционирования товара на рынке;  

- модель покупательского поведения;  

- стратегию разработки нового товара;  

-  природу и цели товародвижения, типы посредников; 

-  ценовые стратегии и методы ценообразования;  

-  цели и средства маркетинговой коммуникации; 

-  основы рекламной деятельности.

Рекомендуемое количество часов на освоение программы учебной дисципли​ны «Маркетинг»: Максимальная учебная нагрузка обучающегося - 140 часов, в том числе:

· обязательная аудиторная учебная нагрузка обучающегося - 14 часов,

· самостоятельная работа обучающегося - 126 часов.

Тематический план по дисциплине для специальности:

Раздел 1. Основы маркетинга.

Тема 1.1. Сущность маркетинга.

Тема 1.2. Маркетинговая информация и маркетинговое исследование.

Тема 1.3. Окружающая среда маркетинга.

Тема 1.4. Покупательское поведение потребителей.

Раздел 2.Основные стратегии маркетинга.

Тема 2.1. Сегментирование рынка.

Тема 2.2. Стратегическое планирование в маркетинге.

Тема 2.3. Товарная  политика.

Тема 2.4. Ценообразование в маркетинге.

Раздел 3.Сбытовая функция маркетинга.

Тема 3.1. Организация товародвижения.

Тема 3.2. Маркетинговые коммуникации.

Тема 3.3. Рекламная деятельность.

Форма контроля – экзамен.

