Аннотация рабочей программы учебной дисциплины

ОП. 13 МАРКЕТИНГ

Программа учебной дисциплины является вариативной частью ППССЗ в соответствии с ФГОС по специальностям СПО 38.02.03 «Операционная деятельность в логистике». Место дисциплины в структуре ППССЗ: дисциплина входит в профессиональный учебный цикл.

В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 

-  использовать основные категории маркетинга в практической деятельности; 

-  проводить маркетинговые исследования, анализировать их результаты и принимать маркетинговые решения; 

- проводить опрос потребителей; 

- определять жизненный цикл товара и задачи маркетинга; 

- изучать и анализировать факторы маркетинговой среды, принимать маркетинговые решения; 

- организовывать рекламные компании; 

- оценивать поведение покупателей.

В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:

-  концепции рыночной экономики и историю развития маркетинга;  

- принципы и функции маркетинга; 

- сущность стратегического планирования в маркетинге; 

- этапы жизненного цикла продукции с особенностями маркетинга (по отраслям); 

- методы маркетинговых исследований;  

-  факторы маркетинговой среды; 

-  критерии и принципы сегментирования, пути позиционирования товара на рынке;  

- модель покупательского поведения;  

- стратегию разработки нового товара;  

-  природу и цели товародвижения, типы посредников; 

-  ценовые стратегии и методы ценообразования;  

-  цели и средства маркетинговой коммуникации; 

-  основы рекламной деятельности.

Формируемые компетенции:

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес. 
ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.
ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность. 
ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 
ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности. 
ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями. 
ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий. 
ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации. 
ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности. 
Рекомендуемое количество часов на освоение программы учебной дисциплины «Маркетинг»:
 Максимальная учебная нагрузка обучающегося - 110 часов, в том числе:

· обязательная аудиторная учебная нагрузка обучающегося - 14 часов,

· самостоятельная работа обучающегося - 96 часов.

